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RESUMO

O presente estudo tem como finalidade apurar de que maneira o ordenamento juridico brasileiro,
essencialmente as leis que disciplinam acerca da ética profissional do advogado, discutem a pratica da
publicidade no oficio advocaticio, buscando compreender sua correta execugéo nos dias atuais, a fim
de evitar a mercantilizagéo da profissdo, vedada pela legislagdo patria. Ainda, foram examinados
elementos estruturais acerca do conceito de ética, bem como sua aplicabilidade em relagdo ao Direito
e aos costumes da vida em sociedade. A pesquisa se norteou em exploracdo da literatura e legislagéo,
nas quais se averiguou a forma de como a doutrina, cientistas e legisladores abordam o tema. Baseando-
se nas pesquisas realizadas, constatou-se que ndo obstante o ordenamento juridico brasileiro apresente
mecanismos que visem coibir a mercantilizacéo da profissdo de advogado, sua aplicagéo é dissonante
aos meios de comunicagdo atuais, visto que com a rapida e desenfreada expanséo tecnoldgica e de
midias sociais, ocorreu um aumento indiscriminado de publicidades irregulares no oficio advocaticio.
Palavras-chave: Etica Profissional do Advogado. Mercantilizagio da Profiss&o. Publicidades.

ABSTRAT

The present study objective to investigate how the brazilian legal system, essentially the laws that
regulate the professional ethics of the lawyer, discuss the practice of advertising in the legal profession,
seeking to understand the correct execution, to avoid the commercialization of the profession,
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prohibited by national legislation. Still, structural elements about the concept of ethics were examined,
as well as its applicability in relation to the Law and the life in society. The research was guided by
the exploration of literature and legislation, in which it was investigated the way the doctrine, scientists
and legislators approach the theme. Based on the research carried out, it was realized althought the
brazilian legal system presenting mechanisms that aim to limit the commercialization of the legal
profession, its application is dissonant to the current media, since the rapid and unbridled
technological expansion and social media, there was an indiscriminate increase of irregular
advertising in the legal profession.

Keywords: Professional Ethics of the Lawyer. Commercialization of the Profession. Advertising.

1 INTRODUCAO

A profissdo de advogado, indispensavel a administracao da justica
por sua funcédo social e capacidade postulatoria, esta submetido as normas
de conduta de ética profissional, devendo manter comportamento e postura
digna ao exercicio do oficio.

Assim sendo, o presente trabalho se tenciona a realizar uma analise
das normas reguladoras de conduta ética do advogado, sobretudo sob o
panorama publicitario da profissdo, bem como seu reflexo nos dias atuais
com a ocorréncia de mercantilizagdo, vedada por lei.

Portanto, como objetivo principal da pesquisa, manifesta-se a
compreensdo em que medida o sistema normativo brasileiro que
regulamenta a publicidade na atividade advocaticia assegura ferramentas
para impedir a ocorréncia da mercantilizagdo da profissdo, em harmonia
com a modernizacgdo dos meios de comunicagao atuais.

Além disso, analisar em que medida a legislacéo brasileira pode se
adaptar as novas tecnologias para evitar o sucateamento da profisséo,
consequéncia de sua mercantilizacdo, demonstrados seus reflexos
prejudiciais a classe e observando os dispositivos legais norteadores da
ética do direito, pela natureza social e historica da aplicacdo publicitaria no
oficio advocaticio.

Desta forma, a andlise incide na discussao sobre como viabilizar o
texto legislativo e promover a sua respectiva viabilidade pratica,
acompanhando efetivamente as inovagdes dos meios de comunicagéo,
guestionando posicionamentos na iminéncia de evitar, para além das
disposicdes legais, a mercantilizacdo da profissdo de advogado.

2 PUBLICIDADE E DIREITO
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Publicidade é o processo de veiculacdo de informagdes com a
finalidade de predispor o receptor a praticar uma agéo especifica, como por
exemplo, adquirir determinado produto ou servico. (SANTOS, 2015, p. 17)

Sobre o tema, conceitua Méarcio Carbaca Gongalez:

(...) a publicidade deriva de publico (do latim publicus) e é
conceituada como a arte de tornar publico, divulgar um fato ou uma
idéia, ja com objetivos comerciais, uma vez que pode despertar o
desejo de compra, levando-o & agdo. E o conjunto de técnicas de
acéo coletiva com o propdsito de tornar conhecido um produto, um
servigo, uma marca, promovendo assim uma atividade comercial.
(...) tornando-se uma técnica comercial de comunicagéo de massa.
(GONGALEZ, 2009, p. 7).

A fim de compreender a relagdo entre publicidade e advocacia,
devemos analisar e conhecer o carater historico que nos possibilita
entender a relacdo da publicidade como meio de comunicacdo nha
sociedade, assim como sua importancia.

Reputada por sua linguagem persuasiva, a publicidade encontra
vestigios de seus elementos nos mais diversos povos primitivos, sendo
ainda passiveis de comparagdo com as técnicas publicitarias
contemporéneas. (OLIVEIRA, 2018, p. 2)

Ainda nas palavras de Mario Cesar Pereira Oliveira:

Os mitos e as religides sempre articularam diversos métodos de
propagacdo e as mais antigas pinturas primitivas também tinham
esse carater de tornar publico, habitos e tradicOes, retratando, por
exemplo, a caca. Esses elementos séo encontrados nas mais antigas
civilizagBes de que se tem conhecimento e 0s registros mais antigos
estéo ligados ao poder politico e religioso, a propaganda no sentido
de divulgacdo de ideias. (OLIVEIRA, 2018, p. 2)

Na atualidade marcada pela constante evolugdo dos meios de
comunicacdo, ainda que aliada as modernas técnicas e tecnologias atuais,
pode-se observar que a publicidade mantém de forma rigida a aplicacéo de
seus principios primitivos, dispondo dos mesmos elementos a fim da
propagacdo de informagdes.

Acerca da evolugdo histérica da publicidade, Eloa Muniz acentua
trés épocas como referéncia de seu desenvolvimento:

Alguns socidlogos dividiram em trés épocas (ou eras) o longo
caminho percorrido pela publicidade. Na era primaria, limitava-se
a informar o publico sobre os produtos existentes, a0 mesmo tempo
em que os identificava através de uma marca. Isto sem
argumentacéo ou incitagdo a compra. Na era secundaria, as técnicas
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de sondagem desvendavam os gostos dos consumidores e iam
orientar a publicidade, que se tornou sugestiva. Na era terciaria,
baseando-se nos estudos de mercado, na psicologia social, na
sociologia e na psicanélise, a publicidade atua sobre as motivagdes
inconscientes do publico, obrigando-o a tomar atitudes e levando-
0 a determinadas acdes. (MUNIZ, 2004, p. 2)

Assinalado o vertiginoso progresso da publicidade no decorrer da
histéria, podemos concluir que desde os primdrdios da sociedade, sempre
esteve presente na vida do ser humano, seja em carater informativo ou no
viés consumerista, devendo ser prezada por sua desmedida importancia na
evolucdo do homem.

Adiante, em relagdo a importancia da comunicagdo publicitéria,
disserta Wellington Luis de Castro Faria:

A necessidade de comunicacéo é intrinseca ao homem que, desde
0s primeiros minutos da vida j& exprime através do choro e outras
formas de transmisséo e recebimento, vontade de se comunicar.
Assim, como todo animal se comunica por instinto de
sobrevivéncia, hoje em dia 0o homem o faz com intuito de
estabelecer uma comunicagdo com seus semelhantes, para que, no
sentido econdmico, persuada os consumidores a determinado
produto ou servi¢o. (CASTRO FARIA, 2013, p.1)

Atualmente, cada vez mais a publicidade é imprescindivel para
exposicdo de atividades das mais diversas profissdes, inclusive do
advogado. Em sua forma genética, a publicidade é constitucionalmente
resguardada pelo direito da liberdade de expressdo (BRASIL, 1988, arts.
59 1X e 220), sendo um dos pilares da democracia em nossa sociedade.

Porém, imperioso ressaltar que a classe advocaticia é subordinada
a regulamento préprio para realizacdo de publicidade, dispondo de critérios
especificos para sua prética, a vista da complexidade de sua funcéo social
e capacidade postulatéria, devendo prevalecer o respeito pela profisséo,
visto que ndo agem apenas em prol de seus clientes, mas da sociedade em
sua integralidade e da democracia.

Acerca da relevancia social da atividade profissional do advogado,
disserta Vanessa De Oliveira Paulo Eugénio:

Na busca por uma sociedade mais justa e fraterna, a atividade
profissional do advogado assume papel decisivo, especialmente
pela contribuicdo desempenhada para o estabelecimento da
Democracia estruturada e praticada com a participacdo da
sociedade como um todo. (EUGENIO, 2012, p.38)
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O marketing da atividade juridica é aspecto fundamental para que
0 advogado aumente o nimero de seus clientes, com a adogdo de critérios
e estratégias tipicas da exceléncia da profissdo, indispensavel a
administracdo da justica por seu dever social, devendo manter
comportamento e postura digna ao exercicio do oficio, submetendo-se as
normas de conduta de ética profissional. (BASSO; BRITO;
WENDRAMIN, 2019, p.6).

No Brasil, hd uma crenca de que advogado nao pode fazer
marketing, que se deu através de uma ma interpretagdo das normas do
Codigo de Etica (PAGANI, 2018, p. 24). Na realidade, os diplomas
legislativos brasileiros que regulamentam a publicidade e propaganda de
forma ética na advocacia dispdem que é permitida apenas em seu modelo
informativo, sendo vedada a propaganda.

Acerca de publicidade e propaganda, disciplina Marcio Carbaca
Gongcalez:

Ferramentas importantes no contexto da comunicagdo, a
publicidade e a propaganda se caracterizam principalmente pela
persuaséo, ou o ato de convencer com argumentos (verdadeiros ou
ndo), as pessoas sobre qualquer assunto. Embora entendidos como
um mesmo conceito e muitas vezes usados como sindnimos,
publicidade e propaganda ndo significam a mesma coisa.
(GONCALEZ, 2009, p. 8).

Diferentemente da publicidade, em que hd a capacidade
informativa de propagar ideias e principios de forma discreta e sobria, a
propaganda esti mais veiculada a ideia de comércio ou mercantilizacéo de
produtos, justificando sua vedacdo no ordenamento juridico para
advogados, pois este deve seguir os padrBes éticos de publicidade
moderada e informativa. (HADDAD, 2009, p. 221)

Destarte, demonstrada a imprescindibilidade da publicidade na
sociedade, deve-se atentar para exposicdo das atividades do advogado de
forma ética, discreta e sébria, nos moldes da legislacdo regulamentadora
patria.

2.1 REGULAMENTACAO DA PUBLICIDADE DA ADVOCACIA
NO ORDENAMENTO JURIDICO BRASILEIRO

No sistema normativo brasileiro, atualmente a publicidade
advocaticia encontra subsidio no Codigo de Etica e Disciplina da Ordem
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dos Advogados do Brasil, Estatuto da Advocacia e da Ordem dos
Advogados do Brasil e no Provimento n°® 94/2000 do Conselho Federal da
Ordem dos Advogados do Brasil.

Primeiramente, no que tange o Codigo de Etica e Disciplina da
Ordem dos Advogados do Brasil, este propde-se a disciplinar a publicidade
na advocacia de forma mais ampla, sendo firme no intuito de proibir a
préatica de publicidade visando a captacéo de clientela, bem como vedando
a mercantilizagéo da profisséo.

Ainda, veda de forma expressa a publicidade por meio de radio,
cinema e televisdo; bem como o uso de outdoors, painéis luminosos ou
formas assemelhadas de publicidade; as inscricbes em muros, paredes,
veiculos, elevadores ou em qualquer espago publico; a divulgacdo de
servigos de advocacia juntamente com outras atividades ou a indicacdo de
vinculos entre si; o fornecimento de dados de contato, como endereco e
telefone, em colunas ou artigos literarios, culturais, académicos ou
juridicos, publicados na imprensa ou pela internet, sendo permitida apenas
a referéncia via e-mail; a utilizacdo de mala direta e a distribuicdo de
panfletos de publicidade. Para identificacdo do escritorio, autorizou-se
apenas a utilizacdo de placas, painéis luminosos e inscrigdes em suas
fachadas, respeitados o carater informativo, a discricdo e sobriedade.
(ROCHA, 2016)

Em relagdo ao Estatuto da Advocacia e da Ordem dos Advogados
do Brasil, este ndo trata acerca da taxatividade de dispositivos permitidos
na publicizacdo do oficio, indicando apenas que o Cddigo de Etica e
Disciplina regula os deveres do advogado com a publicidade, disciplinando
apenas acerca dos respectivos procedimentos disciplinares de seu
descumprimento, como a aplicacéo de sanc¢des e multa.

Por fim, o Provimento n° 94/2000 do Conselho Federal da Ordem
dos Advogados do Brasil ordena de forma sistematica os dispositivos
acerca da publicidade, propaganda e informacdo da advocacia,
especificando apropriadamente os métodos adequados para sua realizagdo
de forma ética, sébria e discreta, conforme veremos a seguir.

Assim, percebe-se que a legislacao patria é explicita ao determinar
a proibicdo da publicidade com o intuito de captacdo de clientela, devendo
se ater 0 advogado ao carater informativo de veiculacdo da informagédo
pretendida, de forma discreta e sobria, evitando-se assim a mercantilizacéo
da profisséo e seu consequente sucateamento.
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Vejamos adiante a anélise de forma detalhada do disposto pela
legislacdo regulamentadora da publicidade e propaganda na atividade da
advocacia no pais.

221 CODIGO DE ETICA E DISCIPLINA DA ORDEM DOS
ADVOGADOS DO BRASIL

Conforme explicitado anteriormente, o Codigo de Etica e
Disciplina da Ordem dos Advogados do Brasil delibera acerca da
publicidade na advocacia de forma abrangente, proibindo a pratica de
publicidade visando a captacéo de clientela em razdo da vedacdo da
mercantilizacdo.

A publicidade profissional do advogado é tratada no capitulo VIII
do Codigo de Etica e Disciplina da OAB, em seu art. 39 ao 59.
Explicitaremos adiante seus dispositivos de maior relevancia.

O art. 39 do Codigo de Etica e Disciplina da OAB determina a
proibicdo da publicidade com o intuito de captacdo de clientela, devendo
se ater o advogado ao carater informativo de veiculacdo da informacéao
pretendida, de forma discreta e sébria, evitando-se assim a mercantilizacéo
da profisséo. Vejamos:

Art. 39. A publicidade profissional do advogado tem carater
meramente informativo e deve primar pela discri¢do e sobriedade,
ndo podendo configurar captagdo de clientela ou mercantilizagdo
da profissdo. (Cédigo de Etica e Disciplina da OAB, 2015).

Adiante, o art. 40 disciplina acerca dos meios utilizados para
publicidade profissional:

Art. 40. Os meios utilizados para a publicidade profissional hdo de
ser compativeis com a diretriz estabelecida no artigo anterior,
sendo vedados:

| - a veiculagdo da publicidade por meio de radio, cinema e
televisdo; Il - o uso de outdoors, painéis luminosos ou formas
assemelhadas de publicidade;

11l - as inscrigdes em muros, paredes, veiculos, elevadores ou em
qualquer espaco publico;

IV - a divulgacéo de servigos de advocacia juntamente com a de
outras atividades ou a indicagdo de vinculos entre uns e outras;
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V - o fornecimento de dados de contato, como endereco e telefone,
em colunas ou artigos literarios, culturais, académicos ou juridicos,
publicados na imprensa, bem assim quando de eventual
participagdo em programas de radio ou televisdo, ou em veiculagéo
de matérias pela internet, sendo permitida a referéncia a e-mail;

VI - a utilizagdo de mala direta, a distribuicdo de panfletos ou
formas assemelhadas de publicidade, com o intuito de captacéo de
clientela.

Paragrafo Unico. Exclusivamente para fins de identificacdo dos
escritorios de advocacia, é permitida a utilizacéo de placas, painéis
luminosos e inscri¢Bes em suas fachadas, desde que respeitadas as
diretrizes previstas no artigo 39 (Cddigo de Etica e Disciplina da
OAB, 2015)

Portanto, pode-se observar a estrita vedacdo no que tange 0s meios
de réadio, cinema e televisdo; bem como o uso de outdoors, painéis
luminosos ou formas assemelhadas de publicidade; as inscrigbes em
muros, paredes, veiculos, elevadores ou em qualquer espago publico; a
divulgagdo de servigos de advocacia juntamente com outras atividades ou
a indicacdo de vinculos entre si; o fornecimento de dados de contato, como
endereco e telefone, em colunas ou artigos literarios, culturais, académicos
ou juridicos, publicados na imprensa ou pela internet, sendo permitida
apenas a referéncia via e-mail; a utilizacdo de mala direta e a distribuigdo
de panfletos de publicidade. Ainda, para identificacdo do escritorio,
autorizou-se apenas a utilizagdo de placas, painéis luminosos e inscrigdes
em suas fachadas.

Em seguida, o art. 42 determina algumas vedagdes ao advogado:

Art. 42. E vedado ao advogado:

| - responder com habitualidade a consulta sobre matéria juridica,
nos meios de comunicagéo social;

Il - debater, em qualquer meio de comunicacdo, causa sob o
patrocinio de outro advogado;

111 - abordar tema de modo a comprometer a dignidade da profissdo
e da instituicdo que o congrega;

IV - divulgar ou deixar que sejam divulgadas listas de clientes e
demandas;

V- insinuar-se para reportagens e declaragoes publicas. (Cédigo de
Etica e Disciplina da OAB, 2015)
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Portanto, em vista do dispositivo em questdo, é vedado ao
advogado utilizar meios de comunicacdo social para responder com
habitualidade consultas acerca de matéria juridica, debater em meio de
comunicacdo causa de outro advogado, abordar temas de forma a
comprometer a dignidade da profissdo, divulgar listas de clientes, bem
como insinuar-se para declaracfes publicas.

Adiante, o art. 44 disciplina a forma de publicidade por cartdes e
materiais de escritdrio:

Art. 44. Na publicidade profissional que promover ou nos cartdes e
material de escritorio de que se utilizar, o advogado fara constar
seu nome ou o da sociedade de advogados, 0 nimero ou 0s nimeros
de inscricdo na OAB.

§ 1° Poderdo ser referidos apenas os titulos académicos do
advogado e as distingdes honorificas relacionadas a vida
profissional, bem como as institui¢des juridicas de que faga parte,
e as especialidades a que se dedicar, o enderego, e-mail, site, pagina
eletronica, QR code, logotipo e a fotografia do escritério, o horario
de atendimento e os idiomas em que o cliente podera ser atendido.

§ 2° E vedada a incluséo de fotografias pessoais ou de terceiros nos
cartdes de visitas do advogado, bem como menc¢do a qualquer
emprego, cargo ou fungdo ocupado, atual ou pretérito, em qualquer
6rgdo ou instituicdo, salvo o de professor universitario. (Cdigo de
Etica e Disciplina da OAB, 2015).

Deste modo, nos cartdes profissionais do advogado, poderdo ser
referidos apenas os titulos académicos, institui¢des juridicas da qual faca
parte, endereco de e-mail, site, logotipo e fotografia do escritdrio e horario
de atendimento, sendo vedada a inclusdo de fotografias pessoais ou de
terceiros, bem como a mencéo de qualquer emprego ou cargo ocupado,
salvo de professor universitario, em qualquer 6rgédo ou instituicao.

O art. 45 disciplina acerca do patrocinio de eventos ou publicaces
de carater cientifico ou cultural, bem como a divulgacdo de boletins.
Vejamos:

Art. 45. S8o admissiveis como formas de publicidade o patrocinio
de eventos ou publicagBes de carater cientifico ou cultural, assim
como a divulgacéo de boletins, por meio fisico ou eletronico, sobre
matéria cultural de interesse dos advogados, desde que sua
circulacéo fique adstrita a clientes e a interessados do meio juridico.
(Cédigo de Etica e Disciplina da OAB, 2015)
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Portanto, o dispositivo permite o patrocinio de eventos,
publicacdes e boletins, desde que sua circulagéo fique adstrita a clientes e
a interessados do meio juridico.

Por fim, o art. 47:

Art. 47. As normas sobre publicidade profissional constantes deste
capitulo poderdo ser complementadas por outras que o Conselho
Federal aprovar, observadas as diretrizes do presente Cddigo.
(Cddigo de Etica e Disciplina da OAB, 2015).

Conforme explicitado anteriormente, a parte deliberada acerca da
publicidade na advocacia no Codigo de Etica e Disciplina da Ordem dos
Advogados do Brasil é realizada de forma abrangente, devendo ser
complementada por outras normas, que é o caso do Provimento n° 94/2000
do Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil, o qual veremos
adiante.

2.2.2 PROVIMENTO N° 94/2000 DO CONSELHO FEDERAL DA
ORDEM DOS ADVOGADOS DO BRASIL

Complementando o Cddigo de Etica, o Provimento n° 94/2000 do
Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil ordena de forma
sistematica os dispositivos de publicidade na advocacia, especificando
apropriadamente os métodos adequados para sua realizacdo de forma ética,
sobria e discreta.

De inicio, em seu art. 1°, o provimento destaca que é permitida a
publicidade informativa do advogado:

Art. 1°. E permitida a publicidade informativa do advogado e da
sociedade de advogados, contanto que se limite a levar ao
conhecimento do publico em geral, ou da clientela, em particular,
dados objetivos e verdadeiros a respeito dos servi¢os de advocacia
que se propde a prestar, observadas as normas do Codigo de Etica
e Disciplina e as deste Provimento. (Provimento n° 94/2000 do
Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil, 2000)

Ainda, assevera que a publicidade informativa deve se limitar a
trazer informagbes com elementos objetivos e verdadeiros no que diz
respeito aos servigos de advocacia, respeitando-se o disposto nas normas
do Codigo de Etica.
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Na sequéncia, o art. 2° elenca de forma sistematica e taxativa oque
é considerado publicidade informativa:

Art. 2°. Entende-se por publicidade informativa:

a) a identificacdo pessoal e curricular do advogado ou da sociedade
de advogados;

b) o nimero da inscri¢do do advogado ou do registro da sociedade;

c) o endereco do escritério principal e das filiais, telefones, fax e
enderegos eletrdnicos;

d) as areas ou matérias juridicas de exercicio preferencial;

e) o diploma de bacharel em direito, titulos académicos e
qualificacbes  profissionais  obtidos em  estabelecimentos
reconhecidos, relativos a profissdo de advogado (art. 29, §1° e 2°,
do Cédigo de Etica e Disciplina);

f) a indicacdo das associagOes culturais e cientificas de que faca
parte o advogado ou a sociedade de advogados;

g) os nomes dos advogados integrados ao escritorio;
h) o horéario de atendimento ao publico;

i) os idiomas falados ou escritos. (Provimento n° 94/2000 do
Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil, 2000)

Assim, nos ditames éticos da norma, é permitida a publicidade, por
ser considerada informativa, aquelas que contenham a identificacéo
pessoal e curricular do advogado, o nimero de sua inscricdo na ordem;
endereco do escritdrio, telefones, e-mail, areas de exercicio, o diploma de
bacharel em direito, os nomes dos advogados integrados ao escritério;
horario de atendimento e os idiomas falados.

Adiante, o art. 3° relaciona quais os meios licitos de publicidade na

préatica advocaticia:

Art. 3°. Sdo meios licitos de publicidade da advocacia:

a) a utilizagdo de cartdes de visita e de apresentacdo do escritorio,
contendo, exclusivamente, informacdes objetivas;

b) a placa identificativa do escritdrio, afixada no local onde se
encontra instalado;
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Desta forma,

c) o anuncio do escritério em listas de telefone e anélogas;

d) a comunicagao de mudanga de endereco e de alteragdo de outros
dados de identificagdo do escritdrio nos diversos meios de
comunicacdo escrita, assim como por meio de mala-direta aos
colegas e aos clientes cadastrados;

e) a mencéo da condicdo de advogado e, se for o caso, do ramo de
atuacdo, em anudrios profissionais, nacionais ou estrangeiros;

f) a divulgagdo das informages objetivas, relativas ao advogado
ou a sociedade de advogados, com modicidade, nos meios de
comunicagdo escrita e eletronica.

§ 1° A publicidade deve ser realizada com discri¢do e moderacéo,
observado o disposto nos arts. 28, 30 e 31 do Cddigo de Etica e
Disciplina.

§ 2°. As malas-diretas e os cartdes de apresentacdo s6 podem ser
fornecidos a colegas, clientes ou a pessoas que os solicitem ou 0s
autorizem previamente.

§ 3°. Os anuncios de publicidade de servigos de advocacia devem
sempre indicar o nome do advogado ou da sociedade de advogados
com o respectivo nimero de inscricdo ou de registro; devem,
também, ser redigidos em portugués ou, se em outro idioma, fazer-
se acompanhar da respectiva traducéo. (Provimento n® 94/2000 do
Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil, 2000).

considerando a discricio e moderagdo da

publicidade, é considerada licita a utilizacdo de cartbes com informacgdes
objetivas, a fixacdo de placa identificativa do escritorio, anincio em lista
de telefone, comunicacdo de mudanca de endereco do escritdrio, mencéo
da condicdo do advogado em anuarios profissionais, bem como a
divulgacdo, em moderacdo, de informacgdes relativas ao advogado ou a

sociedade de advogados.
Seguidamente,

dispbe acerca das vedagbes em qualquer

publicidade relativa a advocacia:

Art. 4°. Ndo sdo permitidos ao advogado em qualquer publicidade
relativa a advocacia:

a) mencéo a clientes ou a assuntos profissionais e a demandas sob
seu patrocinio;

b) referéncia, direta ou indireta, a qualquer cargo, funcéo publica
ou relagdo de emprego e patrocinio que tenha exercido;
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c) emprego de oragbes ou expressdes persuasivas, de auto-
engrande-cimento ou de comparag&o;

d) divulgacéo de valores dos servigos, sua gratuidade ou forma de
pagamento;

e) oferta de servicos em relagdo a casos concretos e qualquer
convocagdo para postulagdo de interesses nas vias judiciais ou
administrativas;

f) veiculagdo do exercicio da advocacia em conjunto com outra
atividade;

g) informagBes sobre as dimensfes, qualidades ou estrutura do
escritorio;

h) informagdes errdneas ou enganosas;

i) promessa de resultados ou inducéo do resultado com dispensa de
pagamento de honorarios;

j) mengéo a titulo académico néo reconhecido;

k) emprego de fotografias e ilustragbes, marcas ou simbolos
incompativeis com a sobriedade da advocacia;

1) utilizacdo de meios promocionais tipicos de atividade mercantil.
(Provimento n® 94/2000 do Conselho Federal da Ordem dos
Advogados do Brasil, 2000)

Considerando o disposto, € vedado em qualquer publicidade
relativa & advocacia a mencdo a clientes de seu patrocinio, a referéncia a
qualquer cargo que tenha exercido anteriormente, 0 uso de expressbes
persuasivas, a divulgacdo de valores dos servigos, o oferecimento de
Servicos a casos concretos, a divulgacdo do exercicio da advocacia com
outra atividade profissional, informacgGes relativas ao tamanho do
escritorio, informacgdes enganosas, a promessa de resultados no processo,
uso de fotografias ou ilustracbes incompativeis com a discricdo da
advocacia, bem como a utilizacdo de promocdes tipicas de mercantilizagéo.

Em relagdo aos veiculos de informacéo publicitaria da advocacia,
os arts. 5° e 6° determinam quais sdo admitidos:

Art. 5°. Sdo admitidos como veiculos de informagéo publicitaria da
advocacia:
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a) Internet, fax, correio eletrénico e outros meios de comunicacdo
semelhantes;

b) revistas, folhetos, jornais, boletins e qualquer outro tipo de
imprensa escrita;

c) placa de identificagao do escritorio;
d) papéis de peticdes, de recados e de cartas, envelopes e pastas.

Paragrafo Unico. As paginas mantidas nos meios eletrnicos de
comunicacdo podem fornecer informagdes a respeito de eventos, de
conferéncias e outras de conteudo juridico, Uteis a orientagdo geral,
contanto que estas Ultimas ndo envolvam casos concretos nem
mencionem clientes. (Provimento n® 94/2000 do Conselho Federal
da Ordem dos Advogados do Brasil, 2000)

Art. 6° Nao sdo admitidos como veiculos de publicidade da
advocacia:

a) radio e televiséo;

b) painéis de propaganda, andncios luminosos e quaisquer outros
meios de publicidade em vias publicas;

c) cartas circulares e panfletos distribuidos ao publico;

d) oferta de servicos mediante intermediarios. (Provimento n°
94/2000 do Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil,
2000)

Atentado ao deliberado pelos dispositivos supra, sdo admitidos

como veiculos de informacdo as placas de identificacdo do escritorio,
internet ou outros meios de comunicacdo semelhantes, revistas, folhetos,
jornais, ou qualquer outro tipo de imprensa escrita, bem como papéis de
peticdo, recados, cartas, envelopes e pastas.

Contudo, sdo vedados como veiculos de informagao advocaticia o

radio, televisdo, painéis de propaganda, anincios luminosos ou qualquer
publicidade em via publica e panfletos distribuidos ao publico.

Por fim, o provimento determina como deve ser 0 comportamento

do advogado em manifestagdes publicas que ndo tenham relacdo com o

exercicio da advocacia:

Art. 8°. Em suas manifestagdes pUblicas, estranhas ao exercicio da
advocacia, entrevistas ou exposicoes, deve o advogado abster-se
de:
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a) analisar casos concretos, salvo quando arguido sobre questdes
em que esteja envolvido como advogado constituido, como
assessor juridico ou parecerista, cumprindo-lhe, nesta hipotese,
evitar observagcdes que possam implicar a quebra ou violagéo do
sigilo profissional;

b) responder, com habitualidade, a consultas sobre matéria juridica
por qualquer meio de comunicacdo, inclusive naqueles
disponibilizados por servigos telefénicos ou de informatica;

c) debater causa sob seu patrocinio ou sob patrocinio de outro
advogado;

d) comportar-se de modo a realizar promogao pessoal;
e) insinuar-se para reportagens e declaragdes publicas;

f) abordar tema de modo a comprometer a dignidade da profissao e
da instituicdo que o congrega. (Provimento n® 94/2000 do Conselho
Federal da Ordem dos Advogados do Brasil, 2000)

Destarte, 0 advogado deve se abster em suas manifestagcdes
publicas de analisar casos concretos, responder de forma habitual consultas
sobre qualquer matéria juridica, debater causas sob seu patrocinio, agir a
fim de promover-se pessoalmente, bem como se comportar de forma a
comprometer a dignidade da profisséo, considerando o dever de manter
comportamento e postura digna ao exercicio do oficio.

3 A MERCANTILIZACAO DA ADVOCACIA

A fim de compreender os ditames éticos na conduta da advocacia,
faz-se necessario o entendimento do significado conceitual acerca da
palavra mercantilizagdo.

Diante da tematica, define Marcos Barbosa de Oliveira;

O termo “mercantilizagdio” — bem como seus cognatos
“mercantilizar”, “desmercantilizar” etc. — é usado com bastante
frequéncia nos dias de hoje, mas pouca gente se da conta de que ele
constitui um neologismo — assim como seus equivalentes em outras
linguas, como o inglés (commodification) e o francés
(marchandisation). S6 os dicionarios mais recentes os registram, e
alguns autores os colocam entre aspas. Em portugués, nota-se
também o uso de “mercadorizar” no lugar de “mercantilizar”’; em
inglés, “commoditisation” em vez de “commodification”. O fato de
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o termo ser um neologismo ndo é destituido de interesse, como
ficaré claro a seguir. (OLIVEIRA, p. 82, 2004).

Assim, depreende-se que mercantilizar algo € fazer com que passe
a funcionar como mercadoria. Porém, existem situacGes em que o elemento
observado néo se trata necessariamente de um produto, mas algo que possa
ser relacionado a venda por preco determinado, como por exemplo algum
Servico.

Conforme exaustivamente elencado anteriormente nesta pesquisa,
0 sistema normativo brasileiro que versa acerca da conduta ética do
advogado, determina que é vedada a mercantilizagdo da profissdo, mais
especificamente no art. 5° do Cédigo de Etica e Disciplina da Ordem dos
Advogados do Brasil.

Tal vedacdo leva em consideracdo a complexidade da funcéo social
do advogado, prezando pelo respeito & profissdo, pela sociedade em sua
integralidade e pela democracia.

Considerando o importante caréater social da classe profissional do
advogado, alude Vanessa De Oliveira Paulo Eugénio:

Na busca por uma sociedade mais justa e fraterna, a atividade
profissional do advogado assume papel decisivo, especialmente
pela contribuicdo desempenhada para o estabelecimento da
Democracia estruturada e praticada com a participacdo da
sociedade como um todo. (EUGENIO, 2012, p.38)

Portanto, considerando os aspectos sociais solenes a profissdo,
torna-se intoleravel o amoldamento do oficio advocaticio aos ditames
mercantis, visto que sua importancia social e ampla contribuicdo para
estrutura democréatica ndo pode ser considerada como produto qualquer.

Assim entende-se da passagem de Karl Marx, que tece uma dura
critica aos moldes mercantis atuais, nos quais os individuos colocam preco
ao que lhe resta de mais precioso como ser humano e as vendem a fim de
captar a maior quantidade de dinheiro possivel:

Coisas que, em si e para si, ndo sdo mercadorias, como por
exemplo, a consciéncia, a honra, etc., podem ser postas a venda por
dinheiro por seus possuidores, e assim receber, por meio de seu
preco, a forma mercadoria. (MARX, 1983, p. 92).

No entanto, ha de se admitir que o marketing relativo a atividade
juridica é atualmente um aspecto fundamental no exercicio da profisséo,
devendo, porém, prezar pela adogcdo de critérios e estratégias tipicas da
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exceléncia da profissao, que € indispensavel a administragdo da justica por
seu dever social, devendo manter comportamento e postura digna ao
exercicio do oficio, submetendo-se as normas de conduta de ética
profissional. (BASSO; BRITO; WENDRAMIN, 2019, p.6).

Considerando a necessidade de adocdo de um comportamento
digno ao exercicio da profissdo, justifica-se a vedagdo da propaganda
desenfreada na atividade advocaticia, a qual normalmente é veiculada a
ideia de comércio ou mercantilizacdo de produtos, devendo seguir 0s
padrdes éticos de publicidade moderada e informativa. (HADDAD, 20009,
p. 221)

Acerca da tematica, declara o atual presidente da Ordem dos
Advogados do Brasil do Estado do Parana, Cassio Lisandro Telles:

A mercantilizagdo da advocacia traz outros problemas, a extrapolar
a hipotética competicdo entre profissionais. Trata-se do
“bombardeio publicitario” a que ficaria sujeita a populagdo caso
ndo houvesse o processo regulatério efetivado pela OAB. Imagine-
se a balburdia que dai adviria, com a contratacdo, por exemplo, de
celebridades para divulgar uma ou outra “marca” de escritdrios.
Qualquer pessoa estaria a mercé da argumentacédo exibida por um
astro ou estrela de TV, ou por um idolo esportivo. O ambiente
negocial transformaria a profissdo em terra de ninguém, com o
surgimento de “salvadores da honra” das pessoas sem que fosse
possivel evitar tal exploragdo. (TELLES, 2019)

Por fim, consolida Telles:

A advocacia néo é produto que o consumidor saia para comprar no
supermercado. Ela pressupde um conjunto de conhecimentos por
parte do profissional, que estd a disposi¢do de quem se sente
atingido em seus direitos. Exige preparo, estudo, dedicacdo e
comportamento ético acima de tudo, para que 0 servico a ser
prestado seja irrepreensivel, em nome da protecéo do seu cliente e
da defesa e da lei e das instituicdes. (TELLES, 2019).

Portanto, cristalina a comprovacéo de que a mercantilizagdo da
profissdo de advogado traz reflexos amplamente prejudiciais a classe,
surgindo sua vedagdo como ferramenta de defesa da lei e das instituicGes,
evitando-se o bombardeio publicitario e prezando pelo respeito ao oficio.

3.1 PUBLICIDADE DA ADVOCACIA NA ERA DIGITAL
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Conforme podemos visualizar no cotidiano, o uso das mais
diversas ferramentas tecnol6gicas se tornou costumeira na atividade
profissional de diversas carreiras, inclusive no oficio advocaticio:

A crescente complexidade das relagGes sociais, econdmicas,
familiares etc., e a revolucgéo nas telecomunicagdes e no fluxo de
informagcOes deixaram o planeta interligado, propiciando o
fendbmeno socioecondmico denominado globalizagdo, com o
espalhamento das cadeias produtivas e de servigos por varios
paises. Como consequéncia, demandas por servigos juridicos mais
especializados e, a0 mesmo tempo, interrelacionados, fomentam
uma nova forma de atuacdo dos advogados. (DEZALAY,
TRUBEK, 1996).

Ainda, as inovagdes tecnoldgicas surgem como aspecto
fundamental para facilitagdo do desempenho laboral do advogado,
conforme expressa Mario Anténio Lobato de Paiva:

Atualmente séo raros os escritérios que ndo utilizam o computador
para a elaboragdo de pegas processuais, pareceres e controle de
processos, além de tantas outras facilidades como a pesquisa
juridica e a busca de material doutrindrio em sites juridicos.
(PAIVA, 2016).

Porém, muito embora a utilizacdo das novas ferramentas e
tecnologias seja fator indispensavel para a atividade advocaticia em sua
plenitude, deve-se atentar aos critérios éticos da profissdo para sua
execucao.

Os diplomas legislativos que regulamentam a publicidade e
propaganda de forma ética na advocacia dispdem que é permitida apenas
sua publicidade informativa, de forma sébria e discreta. No entanto,
percebe-se que atualmente diversos profissionais excedem os limites
disciplinares e éticos ao realizar publicidade nas midias sociais, ignorando
a discricdo e sobriedade exigida pelos ditames regulamentares da profisséo.

Existem diversas razdes para o0 recorrente excesso na realizacdo de
publicidade antiética realizada por advogados. Primeiramente, o principal
fator de sua ocorréncia surge em razédo do concorrido mercado de trabalho,
gue exige cada vez mais que o profissional se destague em meio a milhares
de colegas de profissdo, razdo pela qual deslumbrados a fim de captar
volumosa clientela e obter crédito rapido, extrapolam os limites de
publicidade informativa, devendo incidir nas penalidades impostas pela
legislacdo.
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Acerca da utilizacdo adequada da via digital pelo advogado, Mario
Antbnio Lobato de Paiva declara:

Assim entendemos que o advogado que deseje divulgar seus
préstimos pela via digital adequando-se aos novos tempos que
vemos como imprescindiveis para a propria sobrevivéncia no
mercado cada vez mais competitivo deve obedecer pardmetros
éticos da discricdo, moderacdo que sem sombra de dlvida evitardo
atos condenaveis e antiéticos que visem a captagdo abusiva e
indiscriminada de clientela denegrindo a imagem de nossa tdo
agredida e humilhada profisséo por parte daqueles que ndo tem
compromisso verdadeiro com a sociedade e que portanto nédo
merecem pertencer a tdo nobre e honrosa profissdo que alicerca os
pilares da Democracia. (PAIVA, 2016)

Contudo, lastimavel analisar a realidade acerca da atuacdo de
inimeros operadores do Direito no que tange a préatica ética nas midias
sociais, alheios a consciéncia e responsabilidade exigidas pela profisséo,
consoante destaca Allan Jones Barbosa e Barroso:

(...) 0 que se carece atualmente, é a consciéncia e responsabilidade
por parte dos advogados. Uma conduta infratora pelo profissional
pode acarretar grandes problemas na sociedade, pois o advogado é
contratado para ir em busca da verdade e da justi¢a que beneficiara
o seu cliente, e ndo para infringi-la, sendo perceptivel que, uma
conduta infratora é semelhante a uma deslealdade para com o
cliente por trair sua confianga que foi depositada no profissional.
(BARROSO, 2016)

Portanto, considerando a primordialidade pela aplicagdo de uma
conduta condizente a nobreza da profisséo, imprescindivel que a utilizacéo
datecnologia no cotidiano advocaticio deva ser pautada pelos fundamentos
éticos da discricdo e moderacdo, a fim de evitar que a imagem do oficio
seja encarada como indecorosa ou desonrada.

Por fim, destacamos um importante julgado do Tribunal de Etica e
Disciplina da Ordem dos Advogados do Brasil Seccional de Séo Paulo, do
ano de 2001, que versou acerca da tecnologia, na época, completa novidade
na atividade profissional do advogado:

O advogado brasileiro tem um Estatuto que disciplina a atuagdo
profissional e um Cadigo de Etica que norteia a conduta pessoal,
ambos orientando e separando o certo do errado nesta época de
transformacdo. O bom e o mau uso dos instrumentos, porém,
sempre existiram e sempre existirdo, no eterno conflito entre os
certos e 0s oportunistas, estes sempre imediatistas, desavisados,
abusados, mercantilistas, ou mesmo delinquentes. Refrear
impulsos, conter a ganancia e ter paciéncia sdo atributos da minoria,
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a qual compete represar a maioria. H4 uma ténue linha diviséria
entre o certo e o errado, o que pode e deve ser divulgado como
ensino juridico, o que é ou nao é publicidade e captacdo. (OAB/SP,
relator Dr. Jodo Teixeira Grande, 2001)

Destarte, acerca da ilustre licho supra, percebemos que
independentemente da época tratada, 0 bom e 0 mau uso das ferramentas
sempre ira existir. Portanto, a fim de coibir a ganancia e refrear os impulsos
dos operadores do Direito que agem de modo antiético no exercicio da
profissdo, surgem as normas regulamentadoras disciplinares, norteando as
condutas pessoais para se adequem de forma condizente a grandeza do
oficio.

3.2 MERCANTILIZAGAO DA PROFISSAO NOS ESTADOS
UNIDOS DA AMERICA

Diferentemente do Brasil, em que os diplomas legislativos que
regulamentam a publicidade na advocacia dispdem que € permitida apenas
em sua forma informativa, de feitio sébrio e discreto, nos Estados Unidos
a atividade profissional do advogado pode ser comparada com uma
ocupacédo empresarial.

Assim, a regulamentacdo acerca da publicidade da profissdo do
advogado nos Estados Unidos determina a sua possibilidade de forma
irrestrita, conforme expressa Ricardo Peake Braga:

moldou-se um sistema em que a regra de que a publicidade, que
ndo seja falsa ou trate de atividades ilegais, somente podera ser
restringida em razdo de um interesse publico relevante, e apenas
através de meios que diretamente busquem resguardar tal interesse.
(BRAGA, 2016)

Porém, muito embora a publicidade seja irrestrita, podendo ser
veiculada a propaganda na televisdo, radio, entre outros, o sistema
determina que esta regra nao se equivale na realizacdo de propagandas com
contetdos falsos ou que tratem de atividades ilegais.

A propaganda irrestrita na atividade advocaticia nos Estados
Unidos se deu apenas em 1977, ano em que a Suprema Corte americana
entendeu ser inconstitucional a vedacdo da publicidade realizada a
advogados e escritdrios de advocacia, por considerarem violagdo a
primeira emenda da Constituicdo do pais, que versa acerca dos direitos
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fundamentais da populagcdo, entre estes, a liberdade de expresséo.
(BRAGA, 2016)

A mercantilizacdo da profissdo de advogado, como realizada nos
Estados Unidos, traz reflexos amplamente prejudiciais a classe, com a
ampla falta de respeito a profisséo e desprezo pela fungdo social que possui
na sociedade em sua integralidade.

Vejamos a seguir alguns exemplos da publicidade mercantilizada
realizada por advogados e escritorios de advocacia nos Estados Unidos,
praticas com total desconsideracdo aos critérios formais intrinsecos a
profissdo, de forma a desvalorizar o sistema juridico do pais:

Figura 1: Anuncio de escritorio de advocacia referente ao servico de
divorcios.

EGALAWEIRM.COM

Life's short.

Get a divorce.

312.341.0900

Fonte: Consultor Juridico, 2016. (online)

O anuncio acima foi realizado por um escritorio de advocacia nos
Estados Unidos, contendo a frase: “life’s short. Get a divorce.”, em sua
traducdo ao portugués: “A vida é curta. Divorcie-se.”, contendo como
ilustracdo o corpo sensualizado de uma mulher, fazendo referéncia, de
forma apelativa, ao servico de divorcios que o escritorio empreende em
favor de seus clientes.
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Figura 2: Anuncio de advogado referente a defesa ao dirigir sob o efeito
de alcool.

249 HOUR HOTLINE

| 1-800-NOT-DRUNK M 1Sl -5

DUI/DWI DEFENSE

Free inf;
Aftorney Jay Ruane C?DLZ,:OL'

T ———

Fonte: Plug Curioso, 2016. (online)

O outdoor acima anuncia os servicos de um advogado nos Estados
Unidos, contendo a frase: “NOT DRUNK?”, em sua traducao ao portugués:
“SOBRIO.”, que faz referéncia ao servigo de defesa oferecido ao individuo
que seja pego ao dirigir sob o efeito de alcool, conhecido nomo “DWI” no
pais.

Figura 3: Andncio de servicos de advogada.

Ever Argue
With a Woman?
"”"iTESSMER

10

LANY FIRM.
2 o8

Fonte: Consultor Juridico, 2016. (online)
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Por fim, o anancio supra, realizado em outdoor, anuncia 0s
servigos de uma advogada nos Estados Unidos, contendo a frase: “Ever
Argue With a Woman?”, em sua tradugéo ao portugués: “Ja Discutiu Com
Uma Mulher?”, que faz associagdo, de forma banal, da capacidade que
mulheres possuem em ganhar discussdes e aos servigos oferecidos pela
advogada.

Portanto, em analise aos anuncios publicitarios realizados nos
Estados Unidos, torna-se cristalina a comprovacdo de que a
mercantilizacdo da profissdo de advogado traz reflexos amplamente
prejudiciais a classe, pelo respeito ao oficio.

N&do obstante a vedacdo da mercantilizacdo da profissdo de
advogado no Brasil, encontramos diariamente excessos cometidos por
inimeros profissionais, como na imagem supra, em que advogados
anunciam seus servi¢os no cartaz exposto em um onibus, desrespeitando
os ditames éticos regulamentadores do exercicio da profissao.

Destarte, h&4 de se considerar a relevancia dos institutos
publicitarios brasileiros que prezam pela nobreza da profissdo, tornando-se
cada vez mais indispensavel seu ajuste aos fundamentos éticos da discri¢do
e moderacdo, impedindo que o retrato do oficio reflita as agBes
indecorosas, como as apresentadas nos Estados Unidos.

3.3 INSTRUMENTOS PARA PRESERVACAO DA CONDUTA
ETICA DO ADVOGADO

Atualmente, muito embora possamos observar amplo empenho do
sistema normativo brasileiro para impedir a ocorréncia de publicidade
antiética no meio advocaticio, com o aumento exacerbado de difusdo das
informag@es na internet e redes sociais, podemos notar que o sistema ainda
carece de ferramentas atualizadas para que, além das disposi¢des legais,
evite a mercantilizacdo da profissdo de advogado.

Considerando que diversos profissionais excedem os limites
disciplinares e éticos ao realizar publicidade, ignorando a discricao e
sobriedade exigida pelos ditames regulamentares da profisséo, verifica-se
a necessidade de promover a viabilidade pratica do texto legislativo de
forma que acompanhe efetivamente as inovagdes dos meios de
comunicagao.

Embora diversos advogados que desrespeitem o0s ditames
regulamentadores da conduta ética da profissdo sejam diariamente julgados
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e punidos pelo Tribunal de Etica e Disciplina da Ordem dos Advogados do
Brasil, em virtude da falta de fiscalizacdo empreendida pelos 6rgdos
administrativos, estes representam uma parcela insignificante dos
profissionais que cotidianamente desempenham publicidade ilegal no pais.

Deste modo, a modernizacdo dos meios de fiscalizagdo da conduta
profissional do advogado nos meios eletronicos é fundamental, de modo
que a representacgao do profissional que desrespeite as regras disciplinares
seja mais acessivel ao publico em geral, facilitando o controle da Ordem
dos Advogados do Brasil sobre a publicidade informativa, sobria e discreta
no exercicio da profissao.

Na data de realizacao desta pesquisa, a Ordem dos Advogados do
Brasil esta prestes a aprovar um novo provimento que moderniza as regras
de acerca de publicidade e propaganda para advogados, flexibilizando as
regras para sua execucdo em plataformas digital. (ANGELO, 2021)

Conforme expressado anteriormente, 0S institutos
regulamentadores atuais da publicidade no oficio advocaticio brasileiro sdo
rigidos acerca do carater publicitario informativo na profissao,
indispensavel pela discricdo e moderagdo exigidas por uma carreira tao
nobre.

Assim, espera-se que a Ordem dos Advogados do Brasil continue
prezando por condutas condizentes a nobreza da profissdo, sendo
imprescindivel que o provimento regulamentador preze para que a
publicidade no cotidiano advocaticio deva ser pautada pelos fundamentos
éticos da discri¢do e moderacéo, evitando que a imagem do advogado seja
vinculada a condutas indecorosas e desonradas.

Porém, espera-se também que as novas normas regulamentadoras
a serem aprovadas disponham de ferramentas modernas para fiscalizagéo
de condutas antiéticas no exercicio profissional do advogado, de forma a
evitar a atual circunstancia mercantil do oficio nas redes sociais.

Por hora, surge uma importante noticia acerca das novidades sobre
a fiscalizacéo de condutas publicitérias antiéticas na profissao:

(...) segundo Ary Raghiant Neto, coordenador do Grupo de
Trabalho da Publicidade e secretario-geral adjunto da OAB, (...) 0
grupo ja conseguiu produzir um aplicativo para denudncias que
poderd ser baixado por qualquer advogado no celular. O
funcionamento serd simples. Basta tirar uma foto da veiculagéo
indevida e enviar para a Coordenagdo Nacional de Fiscalizacéo da
Atividade Profissional da Advocacia. O anincio do aplicativo
também deve ser feito em setembro. Também serd criado um
Termo de Ajuste de Conduta para processos disciplinares sobre
publicidade irregular. A Coordenagdo Nacional de Fiscalizacéo da
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Ordem planeja reduzir o volume de casos nos tribunais estaduais
de ética. Para isso, pretende propor acordos que envolvam desde a
simples correcdo da conduta até multas. (Revista Consultor
Juridico, 2020)

Fora anunciado pelo Coordenador do Grupo de Trabalho da
Publicidade e Secretario-geral adjunto da Ordem dos Advogados do Brasil,
um dos responsaveis para composicao do novo provimento que
modernizard as regras de acerca de publicidade e propaganda para
advogados, a producdo de um aplicativo para realizacdo de denuncias de
veiculaces publicitarias indevidas, um grande avanco no sistema de
fiscalizagéo da conduta do advogado.

Destarte, 0 objetivo da modernizacao legislativa deve ser pautado
na execucao de agOes concretas de fiscalizacdo do exercicio profissional
em todo o pais, de forma a apresentar instrumentos efetivos de controle da
publicidade na atividade profissional, coibindo a captagdo ilegal de
clientela por meio das ferramentas digitais, com o propdsito mercantilista,
entre outras violagbes de preceitos ético-disciplinares, previstos na
legislagdo da Ordem dos Advogados do Brasil. Coordenagéo Nacional de
Fiscalizagdo da Atividade Profissional da Advocacia. (OAB, Conselho
Federal, 2020).

4 CONSIDERACOES FINAIS

Ante 0 exposto em sua totalidade, torna-se necessario que se
conclua, de forma breve e sucinta, o fruto da analise dos diplomas
legislativos que regulamentam a publicidade e propaganda de forma ética
na advocacia, sobretudo o Cédigo de Etica e Disciplina da Ordem dos
Advogados do Brasil, Estatuto da Advocacia e da Ordem dos Advogados
do Brasil e 0 Provimento n° 94/2000 da Ordem dos Advogados do Brasil.

Nas normas regulamentados éticas da advocacia, estipula-se que é
dever do advogado lutar pela justica, ser fiel a verdade, proceder com
retiddo nas relagdes profissionais, ndo fazer acepcédo de pessoas por classes
sociais, ndo agir de maneira gananciosa e buscar conhecer 0s processos
éticos, sempre buscando agir com honradez, a fim de que engrandeca sua
categoria.

Atualmente, o corpo normativo das condutas éticas do advogado
dispbe que é permitida apenas a publicidade informativa no exercicio da
profissdo, sendo vedada a propaganda. Porém, inimeros profissionais
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excedem os limites informativos determinados por lei e cometem excessos
diarios, devendo incidir nas penalidades impostas pela legislagdo vigente.

Assim, no decorrer da presente pesquisa juridica referente ética e
publicidade no exercicio da advocacia no Brasil, verificou-se que apesar
do amplo empenho normativo positivado a fim de impedir a publicidade
antietica no meio advocaticio, com o aumento exacerbado de difuséo das
informacdes na internet e redes sociais, podemos notar que o sistema ainda
carece de ferramentas atualizadas para sua efetiva fiscalizacdo, para que se
possa combater a mercantilizacdo da profissdéo e seu consequente
sucateamento.

Verificou-se também que existe a possibilidade de promover a
viabilidade pratica do texto legislativo de forma que acompanhe
efetivamente as inovagdes dos meios de comunicacdo, a fim de evitar, para
além das disposicdes legais, a publicidade ilegal no oficio advocaticio.

Assim, torna-se necessaria a modernizacdo dos meios de
fiscalizacdo da conduta profissional do advogado nos meios eletrénicos e
sociais, de modo que a representacdo do profissional que desrespeite as
regras disciplinares seja mais acessivel ao publico em geral, facilitando o
controle sobre a publicidade informativa pela Ordem dos Advogados do
Brasil.

Destarte, apds aprofundada analise das normas regulamentadoras
da conduta ética do advogado, sobretudo sob o panorama publicitario da
profissdo, € possivel compreender que sdo necessarias ferramentas
modernas e amplamente acessiveis a populagdo em geral para que se possa
impedir a ocorréncia da mercantilizagdo da profissdo. Os meios de reporte
da conduta antiética devem estar em harmonia com a modernizacdo dos
meios de comunicagdo atuais, os quais aliados a realizacéo de uma solida
fiscalizacdo a ser realizada pelos setores administrativos da Ordem dos
Advogados do Brasil, podem impedir o sucateamento de uma profisséo téo
nobre quanto a do advogado.
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