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RESUMO

O presente artigo busca demonstrar a necessidade do estudo do fenémeno
"internet" nas atuais relagfes mercantis, uma vez que com o crescimento
do comércio realizado na rede mundial de computadores, 0 nascimento de
celeumas judiciais possuindo o estabelecimento virtual como objeto tende
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a crescer em sintonia, fazendo questionar se a legislagdo civil atual, aplica-
vel perfeitamente ao estabelecimento fisico, também o é ao estabeleci-
mento virtual. Uma andlise superficial do assunto dara abertura para diver-
sas contradicdes e inaplicabilidades que, com o tempo e com a ascenséo do
e-commerce, incomodardo os tribunais patrios com celeumas de dificil re-
solucdo, justamente devido a caréncia de normatizacdo do ambiente ciber-
nético.

Palavras-chave: Comércio eletrénico. Estabelecimento empresarial. Nor-
matizacdo da internet.

ABSTRACT

The present paper seeks to demonstrate the necessity of studying the "in-
ternet" phenomenon within modern commercial relations. Along with the
growth of exchanges made through the world wide web, comes the emer-
gence of judicial stirs regarding virtual commercial establishments, raising
guestions on whether the current civil laws, perfectly applicable when it
comes to physical establishments, could also be applied on matters involv-
ing virtual establishments. It soon becomes clear that even a superficial
analysis of the matter will lead to inapplicability and several contradictions
that, over time and ascension of the e-commerce, will trouble national
courts with hard problems to resolve, given the lack of regulations in the
cyber space.

Keywords: E-commerce. Commercial Establishment. Internet Regula-
tions.

INTRODUCAO

O presente trabalho busca analisar o fendmeno causado pela as-
censdo da internet na forma do ser humano realizar a atividade mercantil,
de forma a questionar como a modernizacdo, as imposi¢des sociais e a co-
modidade influenciam na forma de comercializar dos povos, formando um
panorama gque demonstre, desde os tempos mais remotos até a era dos com-
putadores, a forma em que a sociedade se adequa aos diversos instrumentos
que Ihe sdo disponibilizados, chegando objetivamente a era do Comércio



Revista de Iniciacdo Cientifica e Extensdo - Faculdade de Direito de Franca - 313

Eletrénico, ativamente presente em nossas vidas, que desqualifica fatores
Nnos quais outrora caracterizavam a atividade comercial.

Apesar de abstrata, a problematica reside necessariamente na
forma em que o Direito, como fenbmeno social, modifica-se com o fim de
adequar-se a modernizacdo da atividade comercial.

Como fatores subjetivos presentes no contexto juridico do co-
mércio, dentre eles a existéncia do ponto comercial, do aviamento, da clau-
sula de ndo-restabelecimento e até a alienagdo do estabelecimento empre-
sarial podem ser aplicados a um comércio que ocorre em um ambiente ex-
tremamente subjetivo e ndo passivel de delimitagdes, como a rede mundial
de computadores por meio do Comeércio Eletronico, buscando ainda ex-
pressar casos praticos de possivel ocorréncia no plano social, sem amparo
normativo especifico que possibilite sua solugdo, assim como, localizar de
gue maneira, no atual contexto social, se ddo as transacfes comerciais que
outrora ocorriam nas vias entre feudos.

Portanto, com o fim de verificar a adequacao e a eventual neces-
sidade de uma normatizacéo especifica em razdo do sucesso do comercio
eletrnico, buscou-se demonstrar, por meio de artigos e obras doutrinarias,
a inaplicabilidade da lei vigente a situacGes j& presentes em nosso contexto
mercantil atual, cada vez mais presente na virtualidade e adequado as mo-
dernas necessidades do homem.

1 A MODERNIZACAO DO LOCAL DE REALIZACAO DAS
TRANSACOES COMERCIAIS

O Direito Comercial obteve durante a Idade Média, posicao pro-
tagonista perante a sociedade, ainda que a atividade mercantil de forma
mais apurada em si remonte aos séculos XV1e XV a.C. por meio do Direito
Comercial Maritimo.®

Em um contexto de tentativas de autossuficiéncia em mercado-
rias, tentada internamente pelos feudos estabelecidos na época, surgiu a
necessidade da troca de bens em prol da sobrevivéncia da populagdo, uma
vez que, como € conhecido de forma not6ria, nenhum grupo coletivo

3 BORGES, Jodo Eunapio. Curso de direito comercial terrestre. 3. ed. Rio de Janeiro:
Forense, 1967. p 18.
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conseguia produzir todos 0s insumos necessarios ao atendimento de suas
necessidades. Dessa forma, durante o renascimento cultural e urbano na
Europa do século XI, a necessidade de exteriorizar o contexto mercantil
limitado aos feudos fez surgir grandes feiras comerciais estabelecidas nas
estradas e exercidas por mercadores que viajavam com o propoésito de tro-
car e comercializar bens com pessoas de outros lugares, algo que, depois
de ndo muito tempo, deu origem a grandes feiras que atendiam até mesmo
os lugares mais remotos do continente Europeu®.

Naquele momento, a ideia de um documento destinado a gerir a
ascensdo que o comércio obteve a partir de entdo ainda era primitiva,
mesmo que servisse de objeto para diversas compilagdes que previam re-
gras a essas relagdes. Contudo, este fator s6 demonstra que o Direito Co-
mercial, como o Direito em si de uma forma geral, é por natureza um fato
social, em razdo de surgir no mundo tendo por base os costumes de deter-
minado contexto social em determinada época. Desta forma, fica claro que
o Direito Comercial a principio, nunca foi objeto do trabalho de juristas,
parlamentares ou estudiosos, mas sim, nasceu da pratica e da realidade so-
cial dos comerciantes, fato que transmite a realidade dos dias modernos.®

2 O DIREITO EMPRESARIAL E A DEFINICAO DE
ESTABELECIMENTO

O texto legal péatrio traz em sua lei civil na letra do artigo 966, a
definicdo de empresario como sendo aquele que exerce a empresa, ou seja,
a atividade mercantil de forma organizada e profissionalizada, para a pro-
ducdo ou circulagdo de bens ou de servigos. Essa atividade € organizada e
destinada ao consumidor para dispor a ele determinado bem ou servico. O
complexo organizado leva o nome de estabelecimento. Marlon Tomazette
traz a defini¢cdo mais adequada ao termo, baseada no artigo 1142 do Codigo
Civil:

4 CARVALHO, Leandro. Feiras medievais. Disponivel em: <http://www.mundoeduca-
cao.com/ historiageral/feiras-medievais.htm>. Acesso em: 28. Out. 2016

5 BORGES, Jodo Eundpio. Curso de direito comercial terrestre. 3. ed. Rio de Janeiro:
Forense, 1967. p. 30
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O estabelecimento é um complexo de bens organiza-
dos pelo empresario e ndo apenas o imdvel utilizado
para o exercicio da atividade. O estabelecimento ndo
se confunde com a coisa comercial, com o local fisico
de exercicio da atividade.®

Desta forma, o entendimento moderno € o de que o estabeleci-
mento ndo se confunde com o empresario, com a atividade mercantil e nem
com o imével utilizado para exercer a empresa. Mas sim, trata-se de todo
0 complexo de bens que o empresario destinou ao exercicio da empresa,
bens materiais ou ndo, que ao serem agrupados, viabilizam o exercicio da
atividade em questéo.

Quando se aborda a materialidade dos elementos do estabeleci-
mento, entende-se que 0s mesmos poderdo ser concretos, palpaveis, ou ine-
xistentes no mundo fisico, imateriais.

Na primeira categoria, estdo inclusos as mercadorias, mobilia-
rios, equipamentos e maquinaria. Pode-se generalizar que nesta parte,
unem-se todos os bens méveis e imdveis que compdem o Estabelecimento.
Na segunda categoria, frisa-se 0 nome empresarial e eventual acessorio,
propriedade industrial, ponto comercial, marcas registradas e o titulo do
estabelecimento’. Além desses, guando o assunto é estabelecimento vir-
tual, adicionam-se os nomes de dominio, que sdo sinais distintivos carac-
teristicos dessa modalidade de estabelecimento, necessarios ao acesso as
lojas virtuais, via endereco eletronico.

3 ESTABELECIMENTO COMO OBJETO DE
NEGOCIACOES

O Cadigo Civil de 2002, em seu artigo 1.143, prevé a possibili-
dade do estabelecimento comercial ser objeto de negociacdes a depender
da vontade do empresario que o organizou, desde que tais negociacdes se-
jam compativeis com sua natureza. Em um primeiro momento, 0

6 TOMAZETTE, Marlon. Curso de direito empresarial. 6. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2014. p.
94,

" TOMAZETTE, Marlon. Curso de direito empresarial. 6. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2014. p.
105.
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dispositivo trata o estabelecimento como um objeto unitério, ou seja, o em-
presario pode optar por alienar o complexo como um todo. Contudo, o0
mesmo dispositivo silencia a respeito de negociac6es singulares, o que, a
contrario senso, entende-se por permitida.

Para Tomazette, "a unidade do estabelecimento se encontra na
destinac&o comum de seus vérios componentes"8 e, portanto, ndo necessa-
riamente na impossibilidade de destacar um de seus componentes do todo.
Este pensamento, consequentemente, resulta na concluséo sobre a natureza
juridica do estabelecimento empresarial. Se 0 complexo unitario organi-
zado pelo empresario ndo subentende a impossibilidade de destacar um
elemento do outro, 0 mesmo autor chega a seguinte conclusao:

As universalidades de fato sdo "o conjunto de coisas
singulares, simples ou compostas, agrupadas pela
vontade da pessoa, tendo destinagdo comum”, identi-
ficando exatamente a nocdo de estabelecimento, pois
se trata de conjunto de bens, ligados pela vontade do
empreséario, a uma finalidade comum, o exercicio da
empresa. Esse mesmo conceito decorre hoje do artigo
90 do Cadigo Civil de 2002, que menciona o conjunto
de bens com destinagéo unitaria.®

Portanto, o estabelecimento comercial possui natureza juridica de
universalidade de fato, justamente em razdo da possibilidade de negociar
seus elementos de forma separada do todo que o compde.

A lei civil no artigo que trata do estabelecimento de forma espe-
cifica, artigo 1142, considera o estabelecimento o complexo de bens orga-
nizados para o exercicio da empresa. Ao utilizar o termo "bens", a mesma
lei ndo diferencia bens materiais e imateriais, restando concluir que da
mesma forma que um estabelecimento podera ser formado somente por
bens materiais, concretos e existentes no mundo fisico, a mesma possibili-
dade se abre ao contrario, um estabelecimento formado somente por bens
virtuais, inexistentes no mundo fisico. Neste momento é alcancada a

8 TOMAZETTE, Marlon. Curso de direito empresarial. 6. ed. Sao Paulo: Atlas, 2014. p.
102
9 Ibidem.
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definicdo de estabelecimento virtual, utilizado para a viabilizacdo do co-
mércio eletronico™®.

Portanto, verifica-se que até mesmo em razdo da lei, ndo existem
diferenciagdes entre o estabelecimento material ou imaterial, ambos possi-
bilitados pelo codigo civil e sendo passiveis de aplicacao das regras de ali-
enacao que serdo estudadas. O fato de a natureza juridica de "universali-
dade de fato" ser comum a ambos, também reforca essa aplicacdo legal, o
que, verificando as peculiaridades existentes no comércio realizado virtu-
almente, ndo impede a possibilidade de surgimento de uma natureza juri-
dica especifica ao estabelecimento virtual, seguida pela exigéncia de nor-
matizacéao especifica, em razdo das contradicdes que a aplicagdo da lei vi-
gente podera apresentar entre um e outro*?.,

4 O ESTABELECIMENTO VIRTUAL E OS PONTOS
CONFLITANTES

As ideias inerentes ao estabelecimento empresarial, como ja ve-
rificado, mantém diversas similaridades que viabilizam a aplicacdo da lei
vigente ao estabelecimento virtual. A definicdo deste se faz sem maiores
problemas tendo em mente os esclarecimentos pertinentes aquele, como
leciona Fabio Ulhda:

Comercio eletronico, assim, significa os atos de cir-
culacdo de bens, prestacdo ou intermediacdo de servi-
COS em que as tratativas pré contratuais e a celebracéo
do contrato se fazem por transmissdo E

10 BALAN JUNIOR, Osvaldo. Estabelecimento virtual: Uma nova fonte de estudos.
Franca. Disponivel em: <http://www.viajus.com.br/viajus.php?pagina=arti-
gos&id=1173&idAreaSel=12&seeArt=yes>. Acesso em: 29 out. 2016.
1 BALAN JUNIOR, Osvaldo. Estabelecimento virtual: Uma nova fonte de estudos.
Franca. Disponivel em: <http://www.viajus.com.br/viajus.php?pagina=arti-
gos&id=1173&idAreaSel=12&seeArt=yes>. Acesso em: 29 out. 2016.
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RECEBIMENTO de dados por via eletr6nica, nor-
malmente no ambiente da internete.?

Desta forma, o estabelecimento virtual nada mais é que o local
na rede mundial de computadores em que ocorre 0 comércio virtual. Im-
portante mencionar que a virtualidade do estabelecimento reside no fato de
0 mesmo localizar-se no ambiente virtual, nada se relacionando com o ob-
jeto a ser comercializado, como j4 se pregou doutrinariamente outrora®®.

Havendo tamanha diferenciacdo entre os ambientes em que
ocorre a atividade mercantil entre o estabelecimento fisico e virtual, é com-
preensivo o fato de que nem tudo relacionado a um encontra-se perfeita-
mente aplicavel ao outro. A principal diferenca que se faz, utilizada para
gualificar um estabelecimento virtual com exceléncia, é a forma de acesso.
Enquanto no estabelecimento fisico, o deslocamento geografico € necessa-
rio para locomover-se até a casa comercial, o estabelecimento virtual é
acessivel via transmissdo eletrénica de dados na rede mundial de compu-
tadores', e deste fator decorre uma série de controvérsias que colocam um
e outro em choque.

A primeira grande diferenciacao a ser feita relaciona-se aos sinais
distintivos de um e de outro. Os sinais distintivos sdo extremamente (teis
na atividade mercantil com a finalidade de diferenciar determinada em-
presa das demais que com ela compartilham um segmento. Dentro da livre
concorréncia, € um importante artificio de destaque ao empresario. E no
comércio virtual tal posicao é assumida pelos nomes de dominio.

Os nomes de dominio, principal sinal distintivo do estabeleci-
mento virtual, identificam a pagina na rede mundial de computadores onde
determinada loja virtual podera ser visitada. E seu endereco eletrdnico, que
podera ou ndo existir em um ponto geogréfico, levando em conta que, como
visto, é perfeitamente viavel a existéncia de uma loja puramente virtual®®.

Contudo, esse quadro deve ser analisado com delicadeza. Trans-
mitindo a ideia do nome de dominio ao estabelecimento fisico, teremos o

12 COELHO, Fabio Ulhda. Manual de direito comercial. 14. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2003.
p. 71

13 COELHO, Fabio Ulhda. Manual de direito comercial. 14. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2003.
p. 30.

14 1bidem, p. 71

15 |bidem, p. 73
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titulo do estabelecimento que é o elemento identificador do ponto comer-
cial, que representa o local onde o estabelecimento se encontra, variavel
que podera interferir no lucro e no valor de alienacéo do mesmo®.

A existéncia do ponto comercial ndo é aplicavel ao estabeleci-
mento virtual, justamente por este elemento estar estritamente vinculado a
casa de comércio existente em um plano concreto e geogréfico, algo ine-
xistente no ambiente virtual. Contudo, da mesma forma do ponto comer-
cial, o nome de dominio goza de protecao constitucional e valoracao inde-
pendente, justamente pelo fato de ser um sinal distintivo que podera agre-
gar valor ao estabelecimento virtual em razdo de sua capacidade de captar
clientes?’.

Questionamento valido se faz em relagdo ao aviamento, repre-
sentante do valor excedente inerente ao estabelecimento e fruto direto de
um ponto comercial bem localizado, sobre a possibilidade de sua existéncia
em um estabelecimento virtual*®. A resposta ndo poderia ser outra se- n&o
positiva, até mesmo em decorréncia do ja analisado fator que demonstra a
possibilidade de valoragéo de elementos imateriais inerentes ao estabeleci-
mento virtual, incluindo o nome de dominio, tecnologia digital, modelo da
plataforma de negdcios, sistema de seguranca das informacdes e Softwa-
rest® capazes de atingir um extenso grupo de clientes cativos, o que viabi-
liza a cobranga do aviamento no estabelecimento digital ainda que inexis-
tente o ponto comercial nesta forma de comercializar.

Desta forma, ainda que contraditérios e inexistentes alguns pon-
tos no estabelecimento virtual, as regras relativas a alienagdo, protecédo
constitucional aos sinais distintivos e existéncia de aviamento, original-
mente destinadas ao estabelecimento fisico, sdo perfeitamente aplicaveis
ao ambiente virtual quando observadas as devidas peculiaridades e os ele-
mentos particulares desta modalidade, ndo impedindo o empresario de

16 TOMAZETTE, Marlon. Curso de direito empresarial. 6. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2014.
p. 107.

17 CAMPOS, Fernando Juca Vieira de. Nomes de dominio: conflitos com marcas, nomes
comerciais e outros direitos. In: ROCHA FILHO, Valdir de Oliveira (coord.). O direito e
a internet. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2002. p. 298.

8 TOMAZETTE, Marlon. Curso de direito empresarial. 6. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2014. p.
109

19 FIGUEIREDO, lvanildo. O estabelecimento virtual. Disponivel em: <http:/slidepla-
yer.com.br /slide/282812/>. Acesso em: 01 nov. 2016.
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fazer jus um valor adicional ao seu estabelecimento em raz&o da organiza-
cdo harmonica por ele implantada que eventualmente venha resultar em
uma clientela fiel e cativa via internet.

5 AS DIFICULDADES DE NORMATIZACAO DO ESPACO
VIRTUAL

Como demonstrado, ainda que viabilizada a aplicagéo da legisla-
cao vigente ao estabelecimento virtual, a legislacdo pétria carece de dispo-
sitivos que abordem a situagdo exposta no presente artigo de forma obje-
tiva, inexistindo lei especifica que aborde o estabelecimento virtual por si
s0. Contudo, a simples normatizagéo do espago virtual ndo garante a efeti-
vidade do exercicio de direitos de forma democratica no espaco virtual,
justamente pelo mesmo ser um espaco livre e abrangente por natureza. Ana
Cristina Azevedo Carvalho leciona sobre a problematica:

A inexisténcia de limites territoriais no espaco virtual
fomenta problemas de jurisdi¢do, pois a diluicdo das
fronteiras no processo de comunicagdo informatica
requer a definicdo da lei aplicavel e do tribunal com-
petente para resolver os conflitos ali ocorridos. Na
questdo da jurisdicdo na internet, tal qual expde Rei-
naldo Filho, desafia os esquemas e sistemas juridicos
estabelecidos, exigindo a necessidade de definicdo e
construgdo de novos parametros tedricos para a reso-
lucdo do problema, o que talvez s6 possa ser alcan-
cado por meio de tratados e convengfes internacio-
nais. Isso por que as leis possuem eficécia espacial li-
mitada, sendo elaboradas para vigerem dentro de cada
Estado, enquanto a internet propicia a interligacéo en-
tre as pessoas sem barreiras geogréaficas.?

Como observado pela autora, a mera existéncia de um espaco li-
vre e mundial coloca em risco a prépria existéncia da Jurisdicdo de um

20 AZEVEDO, Ana. Marco civil da internet no Brasil. Rio de Janeiro: Alta Books, 2014.
p. %4
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Estado que, diferente da rede, poderé sofrer as consequéncias da negocia-
cdo ocorrente em uma terra sem lei como a internet se propde ser.

Diversas soluc6es doutrinarias foram propostas com o fim de vi-
abilizar um sistema efetivo de regulamentacéo do espaco virtual para ati-
vidades mercantis. Os mais frequentes pregam a possibilidade de um sis-
tema internacional de regulacdo em razéo da inexisténcia de fronteiras
neste espaco. O raciocinio é légico. Sendo o ciberespa¢o um local no qual
inexistem Estados e fronteiras, a sua normatizagdo ndo poderia se dar por
apenas um Estado e aplicado a todo este ambiente. O correto seria uma
regulamentacéo internacional espontaneamente adotada pelos Estados nas
relagdes entre si. A mesma autora citada é uma das defensoras de tal pos-
sibilidade:

Na realidade, a criacdo de normas para disciplinar o
espaco virtual constitui um grande desafio, ante as es-
pecificidades técnicas e a inexisténcia da delimitacdo
geogréfica desse espaco virtual, 0 que conduz a ana-
lise da necessidade e emergéncia de normas interna-
cionais disciplinando o espago virtual?!,

Ainda que, aparentemente, seja a solugdo mais adequada, a inter-
nacionalizacdo das normas destinadas a gerir o espago virtual e suas rela-
cdes de consumo ndo € a Unica proposta. Ha quem defenda que ndo cabe
envolvimento estatal e normatizacdo da Internet, mas que o ambiente de-
veria se autorregulamentar, como defendido por Volpi:

A autorregulamentacdo tem sido a forma mais reco-
mendada por ser mais flexivel que a regulamentagdo
(estatal). Todos sabemos que as relagBes comerciais
sdo cada dia mais dindmicas, e que, consequente-
mente, os governos tém dificuldade de acompanha-
las. Da mesma forma é mais barata para a sociedade

21 AZEVEDO, Ana. Marco civil da internet no Brasil. Rio de Janeiro: Alta Books, 2014.
p. 90.
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porque 0s custos de seu desenvolvimento e execu¢do
sdo absorvidos pelas proprias partes.?

E ainda, no grupo dos que pregam a impossibilidade de normati-
zacdo da internet, ha quem lecione a necessidade de procedimentos extra-
judiciais para resolver eventuais conflitos, mantendo a aplica¢do analoga
da lei vigente destinada ao estabelecimento fisico, sem abrangéncia do co-
mércio eletrbnico:

Né&o obstante sermos da opinido de que a legislagédo
atualmente existente para a protecdo de marcas e no-
mes comerciais é suficiente para reprimir o0 uso ndo
autorizado de marcas e nomes comerciais na internet,
inclusive para que o titular desses direitos violados
possa cancelar o registro de nome de dominio conce-
dido em violacdo a essas disposicdes legais, parece-
nos fundamental a criacdo de um procedimento extra-
judicial para a solucédo de conflitos relacionados a no-
mes de dominio, procedimento esse que poderia ser
instaurado dentro do préprio 6rgdo regulador ou me-
diante procedimento arbitral.3

Desta forma, as dificuldades de algo desta dimenséo ndo sdo ig-
noradas, motivo pelo qual se tenta a aplicacdo da lei vigente ao estabeleci-
mento virtual, ainda que eventualmente inaplicavel, em razdo da imaturi-
dade juridica local para lidar com tais conflitos, o que inviabiliza a autor-
regulamentacdo, e lida com a impossibilidade de uma regulamentacéo
mundial que seria adequada em razdo do carater livre e sem fronteiras rei-
nante na internet.

CONSIDERACOES FINAIS

22\/OLPI NETO, Angelo. Comércio Eletrdnico: direito e seguranca. Curitiba: Jurua, 2001.
p. 44.

23 ROCHA FILHO, Valdir de Oliveira. (Coord.). O direito e a internet. 1. ed. Rio de Ja-
neiro: Forense Universitaria, 2002. p. 119.
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De forma exemplificada, ficou demonstrado como o direito co-
mercial é uma construcédo social posteriormente normatizada, hunca tendo
sido, portanto, fruto do trabalho de legisladores e pensadores. O fato social
surge e posteriormente é abordado.

Desta forma, atualmente ndo poderia ser diferente. Apds o surgi-
mento da moeda, o comércio deixou de ser a base de troca de mercadorias
e se profissionalizou. A atividade comercial passou a acontecer por meio
de feiras, dando origem aos estabelecimentos comerciais, ou "casas de co-
mércio", que representam o local fisico de realizagdo das atividades mer-
cantis, composta pela organizagéo dos elementos de tal estabelecimento,
feita pelo empresario que exerce a atividade mercantil, com o fim de obter
lucro representado pelo fruto de tal organizacao.

Esta ordem é de facil compreensdo se pensada em um ambiente
fisico bem definido. Contudo, em outra demonstracdo do Direito Comer-
cial como fato social, verifica-se o fenémeno iniciado pela internet de
forma posterior a todo um sistema legal pensado ao ambiente fisico. Na
virtualidade inexistem fronteiras, localizacdo determinada e até mesmo o
destaque de um individuo em relacdo aos demais se encontra dificultado.
Alguns arriscam dizer que é um ambiente ndo passivel de normatizacéo.
Porém, ainda que inexistentes regras para gerir tal ambiente, a atividade
comercial se faz mais presente do que nunca, nascendo 0 questionamento
se as normas existentes que regem a atividade mercantil e as casas comer-
ciais fisicas sdo aplicaveis a tal ambiente de abrangéncia mundial.

Expostos tais questionamentos que circundam a pesquisa como
um todo, conclui-se que sim, em um primeiro momento a legislagéo vi-
gente e destinada ao comércio realizado no ambiente fisico é aplicavel a
virtualidade do comércio eletrénico. Contudo, o ideal seria a existéncia de
um sistema internacional destinado a regrar o comércio eletronico, justa-
mente em razdo da natureza isenta de fronteiras desta forma de atividade
mercantil. Além disso, em um plano também idealizado, propGe-se a au-
torregulamentacdo na rede mundial de computadores, em razdo da inapli-
cabilidade de regras feitas por um Estado a um ambiente onde Estados nédo
existem, assim como fronteiras ndo existem, de forma a tornar inviavel a
normatizacao do ciberespaco por um Unico Estado.

Por fim, as dificuldades em razdo da normatizacdo da internet ja
iniciaram seu processo de incomodar os tribunais patrios em razdo da im-
possibilidade de aplicagdo imediata das solucdes propostas e da inexistén-
cia de normatizacdo especifica. Contudo, medidas bem-sucedidas vém
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sendo aplicadas em contextos menos complexos presentes na Europa e nos
Estados Unidos, por exemplo, de unificacdo de regras comuns e aplicacéo
da autorregulamentacdo em determinados casos. Algo que, possivelmente,
enquadra-se como o principio do que se tornara a geréncia do espaco vir-
tual para fins comerciais no futuro.
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